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Wir mticaten lhnen mit dissermn Firmenportrait die Geschichte der Marke ARTDCCO vorstellen, die in
ihrer Art sicherich unvergleichlich ist und 2eigt, dass ein mittelstandisches Unte~nehmen auch heute
noch grolle Chancen bat, dzn Weltmarkt 2u erobern, wenn alle wichtg2n Komponerten stimmen.

Su war es [0 reich innner wichibiy, dass msin Tea o od il autbebiscl Deibeo and niche our Treods
getzen, soncer vor allem auck Schwachstellen becatigen, wenn sich dieze zeigan, denn mein Credo
ist: JAlles ist rue so stark, wie das scowachste Glied einer Ketbe,"

Dater stzhen for mich immer im Mittelpunk: mzines Tuns und Fandelns;

- miemels die Vision der Mar<e aus den Avgzn zu veriieren, denn nur dann konnen auco die richtigen
Mesheiten kreiert und Trands erfolgreich umgesatet werden,

- En2 Sortimentspolitik, die sich Bufand cen aktuellen WMarktantorderungen anpasst, wobei nickt
nur Akbualitdt, sordzrn ouch ein hoher Qualitdtsstanca~d ein ertscheidender Foktor ist und das
Preis-/ Lestungsvernaltnis stimmen muss.
die Meotivation des Mitorboiter Teams, welehes an das glauben muss, f0r dos es sich sinsetst, um
sch auch als Teil des Erfalges au fihlen.
die Fartnerschaft it Kunden und Liefaranten, die durch Vertrauan, lengfristgs Parspektiven und
Falrress geprégt sein solta.
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Ich hin angetreten, um diese Voraussatrangan bestmifiglich zu ecfiillen und auck, haeinflisst vorn
buddhistischem Gedarkengut, den Weg als Ziel anzusehen. Und ich freue mich, dess unse- Team
und 1nsere Konder diesen "Weq mit mir gehen - gerrenzam werden wir anen in Zukonft die Marken-
positior von ARTOEZO waiter ausbaven und Lnsere Position rwischen cen internationalen Veltmarker
erfripreich Bahaupten
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Ich freve mick auf sine weiterhin so erfolgreiche Zusammenarbeit.

Ihr

Halmut Eauracht

Vith this cormpany portrait Wwe would fike to share with vou the histary of the Erand ARTDECC. A uni-
gque development, Mlustrating that & medium-sized company stll has the potential to comquer the
warld markels # the necessary factors come together

For me it was always of great importance. that my tear and | myself remain authentic and not to
simply set trends, put continucusly efiminate wesknesses, & ramains my creda that .anything is only
as strong 35 the weakest ink™

Therefore my actions slvays revoive around

- never tc lonse sght of the brand visior as it is essential when creating novelties and incorporating
Lremds,

- aproduct portfolio thet conetantly adspre to dynamic market condtions. not only to be in fachion,
bt fulifing fighest gualy standards wiiile offerng esceptional value for money,

- the motivation of all team members, who have to believe i their work in ordor to realize that the
brarnds sucoess s also thefr own sciigvement.

- the partnarship with clients and suppliars, which should ba buik on trust, longtarm cooperation
and fanrness,

| went intc buLsiness to fulfill these regurements and o sthive for contnuous improvement in the
sgirt of the Budahist idea of the journey being the rewara. | arm happy that our team snd our clients
join me on this journey. Tooether we will continue to enfiance the market position of ARTOECD and
heoid our cloir armongst the mulinationa! corporations,

| & looking forward to continue & prosperdus cooperaton,

Yours sircarely,

Heilmut Baurecht



Schonheit von innen. Eine Walt

voller Magie, Traume und Tech-
nalogie.

Beauty corming from the heart
and the soui. A worid of magic,
dreams and technoiogy
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Wie alles begann...

ch hatee rmich 1384 entschlossen, meinen Jub als Marsetingleiter und sbellveruretender Ge-
schaftsfibrer in ziner Kosmetikfirma aufzugeben und war auf der Suche nach siner neuen
=erausiorderunyg.

ch hatte eing Vielzan! van ideen fur neue Produkte, Konzepre fur Make up-Kolizktionen und
wollte meine |deen in siner aigenan Kollaktion realiseren. Und so varbrecate ich Tage am Pz
emantt = heute geht dasselbe im Int2rn2t in ‘wenigen Minuten = um 2u prufan, ob die vielen
Mamer, die in meinem Kopf neramechwirrter, schon eingetragen waren,

Jnd ARTDECO war nicnt eingstragen! Kunst, dekorative Kosmetik, die Kunst des Schminkens,
dizser Mame war perfekt fir meine Visionen.

Jnd wo yvear meine Marktnisehe — fir mich immer irm Fachiandel — am Anfang schwerpunkt-
mabig im Kosmetic-insttut miz dem Ziel mittelfrisag auch die Parfiimerie ru erobern. Der
Logmebikerin wolte ch en attraktives Make up-Gortiment anbieten. ~Or das Institut gab s
neraits viele attrakcve Flliegemarken, aber kene auf die Bedirnisse der Knsmetikern abge-
stirmrmte Make up-lollektion. Und disse Liske wdllbe ich schlizlien

Gleichzeitig wallke ich der Parflmeriz ein Sortiment anbietan, welches das Angebot der intar-
nationzlen Cesotmarken ergénzt und abrundet. Sa habe ich ein entzarechendes Konzept ent-
wickelt - es sollien nor die hochwertigsien Quaitdten sein — atbrakbiv verpackt unc als
Herzetick der Kollzktion nachitllbare Beauty Bosen, in deren die Frauen zndlich Farben so
kombinieren konnten, wie sie es wollien,

How it all began...

In 1884 I had decided to que my job &5 markeling director and depuly gensra’ nanager
in & cosmatics company and pursue news challenges

! had various idaas for new products snd concepts for maks up collections and wanted to
realize cherm inmy own fine.  Thereiore | sperc days gi the patent office - 3 task that can
be complstea onfing within minutes these days - to research which of the many trads-
marks | envisioned where aiready regisrerad.

ARTDECDO was sull available! AL, decorative cOsmerics, the art of make up - this was the
perfect F& te my visions

And where was my market mctiey Far me ik was slwevs the specialized trade. In the be-
ginning the focus was on beeuty salons with the objective to expand to perfumerias in the
medivrm run. For salons | wanted to offer an attractive make up ine  Vanows proiessional
skin care brands were sleady avafabie for this channel, but there wes no meke up fine
taifored 1o the needs of the salons. This was the niche | wanted fo ciose.

Additionafly | wanted to offer the perfumery 8 make up collection that compiementzd andd
sompleted the offerings of the establshed premium brands,

So I designen the initsl concept - strictly vsing the highest ouskties cambined with sp-
pealing packaygirg and ab Whe feart of Ure collection, e refifable Beauly Boses, & system
thar allowed wormen to combine colors 25 they plessad.




Mit diesan deen hin ich durch Eurcpa gereist, um bei den besten Herstallern von Bulkware nachrufragen
ob siz berek sind, nzben ibrer Kunden sus dem internstionalen Depotbereich auzh mch als Newcomer zu
haliefern.

Geichzeitig habe ich ein Klicksystern entwickelt, mit dem man einzelne Lidschatten in Tric-Dosen einklicken
knrnte — dirse Varsinn verwendsn wir heote noch als Testpfannrhen

Die erste Vbrstellung bei Herrn Har, einern CouglasGeschaftefihren ist anar missluncen, nachcem ich
it den Worten = Wir verkaulen Marken und nicht einfech Make up-Sortimerte” varadschiedet wurde
Aber gleichzeitg stand mein Entschluss fest = ich mache ARTOEDD zur Marve urd dann gehe ich wisder
hin. Aber was braucht man, um eine Marke zu machen, was bedeut2t Marke eigendich?

Ma, ganz =infach. Wen:s Prodaktideen mussten In eine guoe Geschichte verpacks und auf Hochglanzpapler
présentisrt wardan.

Frau Friedrich, eine Fouogra'in,d mit ce~ ic7 schon Seit vielen Jahren zusammencearbaitet hate, schenkre
mir gin Motiv mit einem Madchen mit Hut, walzhes fur viele Jahra dae Image der Marke pragen sollte,

WAL these iueas [ loured Euvopre o corince Wie rnust renownsd suppliens of sosThedcs b duugpl & neweo
mer a5 a cient alorg with the international premium brende.

Siruitaneously | doveloped the click-system which aliowed for eye shadows to be cficked into & triv box - @
systern we use for our ee shadow testers to this day

Tne first presentacion with Win Hor, one of the Douvglas of-
rectors, faled and | was dismizeed with the words “we sall
brands not eofecuons of make Up”. However this made ms
more deterrminad to make ARTDECD inte & brand and then re-
turn o Dougias.

But what do you need to creste a brand and vhat does being
& brand actualy mean?

Vieli. that's smple. My products aa o be wrepped in an ap-
peeling story and presentsd on shiny paper.

Mrs. Friedrich a photograpfer | had been friends with for
frany years gave me a photo of a girl with 2 hat which would
influence the image of the brand for many years

ARTOL

ARTDECO kommt -
unaufhaltsam

Inawischen war der erste Prospekt mit dem Titel _Kosmetik, we noch keine
war” fertiggestalit.

Moch war natlrlick nicht gane klar was das bedeuten sollte, aber es klang
schon recht gut. Und in den Fachzaitimgen stand (heral nue ARTDECO
kot = unaulsltsam® wed die ecsban Inberesserten refen an, um sich
zu erkundiger, was denn ARTDECO eigentich sei.

Dznn kam der erste Mecceauftrit: — schwarze AerylkPlattan ar den V/bn-
der festgeklebt mit duppelseitigemn Kiebeband, Und der erste Ineressernc
aus dem Ausland sall gemiitlich am Stand, als alles in sich zusammen-
klappee. Aber er hat oberlsbt and ist noch heute unser Viertriebsparaner
in Schwede, Avch sonst war die Messe ein groder Erlolg - ARTDECO
hatze mit dem nachfllbaren Lidschaten-Sortiment ginen neuen Trend ge-
setzt

Jetzt begann der Stresc erstrichtig - Bosmethkerinnen aus ganz Doutseh
land wolten diesz neue Kollekfion und mit meinem Mini-Team konnge ich
gar richt schnell genug licfern ond schon im 2weiten Jahe war der Imsatz
finfmal hiher als gepant.

Wie diese Geschichte weiter geht. lesen Sie unter Die Eroberung des
Kosmetik-insttuts.”

ARTDECQO is coming -
unstoppable

I tha meantima the first catalogue titlad ‘cosmetics ke never belors”
Wwas compleced,

4 the trme £ wasn't yet obwious what thie was supposed to mean. but it
sounded quie good. The specialeed press showed sdvertisernent anly ste-
ting "ARTDELCD is coming — umstoppable” and the first poterira! cients cal-
led to wnguire what ARTOSCO actually was.

Then came the first presertation at & trade fair. The Eooth design consis-
ted of black acryfc boards stuck to a wal with double-sided tape. The first
wolznia riemational chenl wes just siting &t the boodh as the whole
thirg colapsed Thankfully he survived and untl this day is the ARTDECD
st itaator i Sweden The exbibidon wes & vornplele suovess and ART-
OECO had ser a new trerd with ite refilable eye shadows.

Mow the stress really began. Eeauvticians all over Bermmany wanted this
riewy colfection and the smal leam strugoled Lo supaly e orpers,. Alrgaoy
irr the second pear the reveruss exceedad the business plan five feld.

How the story cortinues can be read in Conguering the beauty salons’.
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The Headqquarters

The headquarters n Karsfeld, just on the outskires
of Munich, ircorporstss &l depertrrents on &
T9.LUU sqr.

Functions fike sourcing and product managemant,
iogistics and administretion, marketing and sales,
as well a5 a production compary and the in-house
advertising agency are all located on sike.

This erables short distances, quick decisions and
an efficient cooperation t3 react instantly to
Auf 15 000 gm sind am Firmensitz in Karlzfeld - direkt am Stadtrand von Monchar Ghanging coriditicns.
- dlle Firrnenbereiche zasarrmeygelall.

Vo Einkauf und Product Marsagement ober Logistik, Yerwaltung bis hin zum Vertrieb
und Marketing. Zusitzlich sind auch einz Preduktionsfirma und die hauseigere \Wer
beagentur in cer Firmenzentrale integriart,

Dies ermoglicht kurze Vvege, schnelle Entscheidurg2n und eing effektive Zusammen-
arbeit, um auf neue Anforderungen schnell reagicrn zu kinnen
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[_.ord of the niche

- ARTDECD was inmiy estabifshed in the market and present in various export markets as
JLnser groBter Er- a team of Norwegian journalisic sreived and warked &0 write a feature abeut the brand,
folg beginnt dort,

! Mustrated to the journalist tho philosephy of tho brand and our view of our markee

wo die Basis-Kollek- position. We could cffer perfumeries products that the estanlished brands did not offer
EiDr‘lEr_I EiEF irtter-na- from Camouflage o Lip rix, fromm nall core to arbificial fashes. And af course, ab o
2 heart of the collechon. our remliable ave shadows. accompanzd oy reillable insiicks at

tionslen Depot- the time.
marken enden - bei _ _ : : : .

= This lead o a story tithed Prince cf the Miche' which it our phifasoohy perfecty and !
nzchlfdllbaren und heramo the ‘Inrd of the niche’,
heliebig kombinier-

g : I the yesrs since, we have lnnn autgrown the niche and have estshlished nirselves as
b=ren Lidschatten market leader i Germeny:

und Blushern und
bei Spezialproduk-
ten, dis Marktni-
schen abdecken
und der Verbrsu-
cherin ermaoglichen,
ihre individusllen
Winsche 100 Soig
zu erfdllen.”

Herr der Nischen

AFTDCCO war inzanschen fess am Markt etabliert und auch bereits n velen
Expertlzndern vertreten, a's en Beporter-Team aus Morwegen angereist kam
vnd tber die Marke berichter wollte.

Gl habe der Joumalstis erdéart, welche 2hilosaphie binbe- der Marke stehl
und wie wir unsere Position am Markt zehen. Wir konnten ca~ Parfimeria
ell das bieten, was bei Depobmesrkzn nicht verfdgbar war — vor Cermoullsgz
bie zur LippenstiftFixierung, von Magelpfege bis 2u kinstlichen Wimpern. Ma-
turlick stand auch da unser nachiolbares Lidschatter-Sorgrmen: m Aittel-
punkt, wobel wir zu dieser Zeit auck nachfillbare Lippenstifte angeboten

hatten.

oA r 5i it SUCCESS ins wher he collsctions
Und dann kem diz Story mit dem Tit2l Princz of the Niche™ - diese Story Du - ggE?t bl‘,JL"LE':’E’_ DEQ s where the E"U_ '_F'_-I"L'E IS
passte damals genau zu unserer Philosophie und ish wurde zum Herr der af international premium brands stop. Refiliable and
HiiBchaly freely comkinable eyeshadows, blushers snd special
Inzwischen sind wir jedoch langst aus cer Mische herausgetreter und in products that cover market niches and allow consu-

Ueutachiend zum MerkriOhrer geworcen. mers to FUITH any of their individual wishes. "



Anna Blasco Sahat

VP hfarkedi Jogchim Spial Wlioitgano Kok
ﬁ Em-;'ﬂ-r "y VP Prodact |'|'ﬂ!.|'.ﬂg!:ﬂlﬂ‘.l'l-l'.' UF Sales
Al ﬁ‘ﬁ 1ogg: 1997

hitgiieder der Geschartsleiturg-Vice Presioents VP
Meambers of the board

g Stafan Nemeyer
"‘r;:Fur.! Schevcher m.;ﬁmm Cerad Lamger Chicf Francal Cfficer
VP internabonal Seles 1066 WP IT & Logistics 2010
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Die Menschen, die dahinter stehen

Ich war wokl noch nie an ganz eirfacher Chaf, aber ich glaube, dzss meina Mitarbaizar/innan splran,
dass ich meine was ich sage und auch hre Leistungen richtig einschatzen kann. 3ie mussen mit mir
leiden, sie kéanen sich aber auck mit mir freuzn und eich auch selbst verwirklichan, soweit dies den
Erfolg der Marke und das Unternehmens waiterbrnat.

Sn stent 2uzh ein Team hinter ARTDECO. welches hochmotiviert an den gemeinsamen Zelen arbeitet
und sich oft weit tber den normra en Mahmen hinaus einsetzt.

Viele sind seit 22hr, 15, PO Jahren und einige bereits von Anfang an dabei und ‘Ohlen sich such als Teil
unseres Erfalges.

Herr Ebeling und Frau Egperstorfer scwie dariber hinaus such eine ganze Bsihe von
Mitarbeitern/innen, die inzwischen in den wohlverdienten Ruhestand getreter sind, sind mir bereits
aus dern Unternehmran, wo wir gerrensam gearbetet hatten, gefolgt und haben mich seit Jahrzehnten
unters.OteL.

Doch auch die Mitgiedzr der Geschaftsleitung, die inzwischen ibre Bereiche sehr selbsiandig leten,
sind telweise beretts set Jabrzehntan dabei und garartieren ainen fieBenden Ubergang acf diz niachste
Gzneration.

Inewischen arbeiten in Deusschiard mehr als 300 Mitarbeiter fur das Unternzhmen = im Audendienst
und in dzr Firmenzentrale am Stadiranc von Monchen. Im Mittzlounkt stebt das Kreativ Team, wobei
nicht nur Trencs und Meuheiten konzipiert werden, sondern auch gigene Abteilungen for Cisplays und
Grefik ouch alle Werbckenzepte cntwickoln, Nachdem alle Abteilunger in eincm Gebtude zusammon
gefass: sind, konnern wir schineller als alle ardzren auf Markttrerds reagizren und diesz auch innernaio
von wengen Tagen umsetzsn,

* he Unitaseyins oy =it .

* I the Compeaiy sne...

Arratte | esig
itarnationel Seles

Director
2007*

Garhann H:prr*:g

Efsabieta Eggersorfer Sales Director - 1096~
Christian Ka'er Sales Admumistration
Intl WMarketing Director Director - 1595 ¢
2003+
&
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The people behind the brand 2
3 L
I never elairmed to have been essy to werk fon but | befeve that my employees $8
fee! that | mean what | say and have a good understanding of their achievs- E‘g
ments. They have to suffer with me, but we can also rejaice together, Everybody B
can reafize own ideas i they comribucz to the success of the brand and com- g u%")

pany.

Bshind the brand ARTDECD you vall find & team that iz highly motivated to pur-
SUE A common goal with exceptional indvidual efforrs

Many heve been around for 10, 15, 20 years ar since the very beginming and
rightiully foel as a part of the company’s success.

Mr. Ebzfng end IMrs. Cggerstorien as well g5 some, who are slready in wellds-
served retirement. already came with me from our previous emplover and have
supparted me for decades.

herce! Wiessmmann
Markating Directar Sarmany

Also the members of e board, who independently manage thei- departmznts,
have partialy haen with the company far aver a derade and guarantee the tran-
stion Lo the next generabicn.

Today rore Lhan 300 peuple aork for e cormpany in Gerrnainy et ohe Munich
headquarters or around the country as ssles representarives. At the cenire is
L cresbive legrr, winehn ol enly cregtes ends or product novelties Dot also

incorporates complete departments for displays or in-house graphic design far % S
anvercising campaigns. As ail deparcments are focared in the same Euiding we _g tA
ramain fexible and can resct to market tranas within days - fastar than any S5
competitar, m B
£38
=aw
Lka Grabnar
MNagia £ Sayed Cafor Devefopmen: &
Public Relations Ghiglity Rasearch

Director - 2008~

Theodora Crura

Heidi Fischer
Art Lhrector Furchasing Director
Acvartising & Cesign 1988* Clous '”“95’

i Accounting Chrector
2000 189~
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Art meets cosmetics

Through ny passion for mooern art (have fearned o 0ok
at shapes and colors from 2 naw perspective. | wanted
Lo convert these experences o the word af cosmetics.
Thiz ie the reascn that to thie day we db not areate indi-
vidugl colars, but harmonizing themss that refect e cur-
rent trands

KunNnst triff Kose‘cik

s

S

Marhdem ich mich g2 lahrzehntan
mit moderner kunst beschaftige haoe
ich gelernt Farben und Formen aus
einer neuen Perspektive zu sehen und
diese Erfahrunger wellte ich auch in
die Welt der Fosmetlk Jmsetzen. Bis
heuts kreiere ich mit mainam Team
daher auch nicht einzelne Farben,
sondern Farbwelter, die harmoniszh
autenander sbgestimmt san und
gleichzeitig such den Trerd der Zait
wice spiageln sollen.
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